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Bolsista de Produtividade CNPq - Nivel E, Mestre e Doutor em Ciéncia Politica pelo IUPERJ, Mestre em
Comunicagdo Social pela UFMG, docente e pesquisador do Curso de Comunica¢do Social - Jornalismo e do
Programa de Pds-Graduagdo em Letras (PROMEL) da Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei (UFSJ) e do
Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo Social (PPGCOM) da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF).

Projetos de Pesquisa:

1 - De outsiders a candidatos sistémicos: analise das estratégias politicas e midiaticas dos candidatos ao governo
de Minas Gerais em 2022 sob a ética da narrativa transmidiatica.

A pesquisa, aprovada e contemplada no Edital de Bolsista de Produtividade CNPq, tem a duragdo de 3 anos. Mas
algumas iniciativas ja foram feitas, como a realizacdo do Il Simpdsio Nacional de Comunicagdo Politica, Elei¢cGes
2022 e Campanha Permanente, que ocorreu em novembro de 2022, na Universidade Federal de Sdo Jodo del-
Rei (UFSJ). Esta pesquisa contempla, além do Edital do CNPq, parte dos estudos que estdo sendo realizados na
pesquisa de doutoramento no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo Social (PPGCOM) da Universidade
Paulista (UNIP-SP), sob a supervisdo da professora Dra. Carla Montuori Fernandes. A pesquisa desenvolve um
estudo das estratégias politicas e midiaticas dos candidatos ao governo de Minas Gerais, em 2022, sob a ética
transmididtica, tomando como recorte os dois candidatos que tém polarizado a disputa ? o atual governador e
candidato a reeleicdo, Romeu Zema (Novo), e o ex-prefeito de Belo Horizonte, Alexandre Kalil (PSDB), que
renunciou ao mandato, para concorrer ao pleito. Os dois tém em comum o fato de terem ingressado na politica
como outsiders, ambos empresarios criticos aos politicos tradicionais, saindo vencedores na primeira disputa,
mas que, no primeiro mandato, para manter a governabilidade, acabaram fazendo aliangas com os partidos
tradicionais. A intengdo é fazer uma andlise a partir do enfoque da narrativa transmidiatica (JENKIS, 2009),
tomando como objeto de analise os programas televisivos no Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE),
o conteludo das fanpages e do Twitter dos dois candidatos e de como as mensagens transitam entre os dois
suportes midiaticos. Nas fanpages, Kalil tem 173 mil seguidores e Zema tem 478 mil seguidores. No caso do
Twitter, Kalil tem 1.293.554 seguidores e Zema tem 334,7 mil seguidores. Pretende-se investigar as estratégias a
partir de quatro eixos: (1) a linha de argumentacdo retdrica de cada candidato; (2) o contetdo inserido nos
programas e nas fanpages e no Twitter a partir do didlogo estabelecido com os programas e mensagens dos
adversdrios; (3) o conteldo inserido a partir do agendamento da midia, como a recorréncia a noticias veiculadas
na imprensa bem como noticias sobre pesquisas de opinido publica; (4) de que forma programas do HGPE na
televisdo e os conteudos das fanpages e do Twitter estabelecem uma conexdo a partir da concepgdo de
narrativa transmidiatica.

Situagdo: Em andamento; Natureza: Pesquisa.
Alunos envolvidos: Graduacdo: (4) / Especializagdo: (0) / Mestrado académico: (3) / Mestrado profissional: (0) /
Doutorado: (2) .

2 - Campanha Permanente, Visibilidade Midiatica e Estratégias Politicas e Eleitorais

Campanha Permanente, Visibilidade Midiatica e Estratégias Politicas e Eleitorais - A pesquisa contempla um
leque de estudos no campo da Comunicacgdo Politica. Discute-se de que forma o imbricamento dos dois campos
gera ou intensifica os processos de espetacularizacdo, personalismo e midiatizacdo. Desdobra-se em dois eixos
de investigagdo. O primeiro eixo refere-se ao estudo das estratégias politicas e midiaticas dos atores politicos
em utilizar os meios de comunicagdao massivos e digitais como uma ampliagdo da esfera publica. Nesse sentido,
estdo incluidas pesquisas sobre campanha permanente, entendida como a confluéncia entre comunicagdo
governamental e comunicagdo eleitoral, pesquisas sobre propaganda politica tanto na midia massiva (TV, mais
especificamente, no Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral - HGPE) e nas midias digitas (sites, redes sociais e
plataformas digitais ? Facebook, Twitter, Instagram). Sdo estudos tanto sobre campanhas majoritarias no
ambito federal (Presidéncia da Republica), estadual (governo de Minas Gerais) e municipal (Prefeitura de Juiz de
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Fora e Belo Horizonte, por exemplo). O objetivo é investigar as estratégias politicas e midiaticas dos atores
politicos ao ocuparem o espago publico ampliado, tendo em vista a centralidade da midia na
contemporaneidade. Como objetivos especificos: (a) analisar como se da a adaptagdo do discurso politico a
I6gica midiatica; (b) compreender as mudangas no modelo de propaganda politica, que se torna hibrido com os
meios massivos e digitais; (c) construir e aplicar metodologias de analise dos discursos politicos tanto para a TV
como para a internet; (d) analisar a crescente espetacularizacdo e o personalismo presente nos discursos
materializados no campo midiatico. O segundo eixo contempla investigacdo acerca do papel da imprensa como
ator social e politico, a partir da perspectiva construcionista. como temas da agenda publica, seja nacional,
regional ou local; (c) verificar como é construida a narrativa jornalistica a fim de estudar os enquadramentos
noticiosos sobre os fatos e os personagens politicos.
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